
 

 

 

 

Campagne sur les réseaux sociaux, premier bilan positif 

 

Trois mois que l'AsnaV occupe les réseaux Instagram, Facebook et Twitter de PUREBREAK et  
DR GOOD! choisis pour leur large communauté de plusieurs millions de fans, majoritairement âgés 
de 15 à 34 ans. Premiers enseignements tirés de cette action inédite. 

Succès de la web série "Les tutos de Bapt" 

Les quatre épisodes ont été vus, relayés, partagés et commentés par plus d'1 million de personnes qui ont 

exprimé leurs préférences permettant d'établir ce classement : 

  

N° 1 - Sur la route, "Au volant, la vue c'est 
(toujours) la vie" 

N° 2 - Mal de tête, mal de vue 

  

N° 3 - Les risques à domicile N ° 4 - Face aux écrans, la pause s'impose 

 

Et vous, quel épisode avez-vous préféré ? 

Difficile de choisir ? Alors retrouvez-les sur notre site Cmavue.org 

 

 

https://cmavue.org/actualite/videos-les-tutos-de-bapt/


 

 

4 posts et 6 stories pour interpeller sérieusement, avec humour… 

Là encore, plus d'1 million d'abonnés aux réseaux PUREBREAK et DR GOOD! se sont approprié les 
messages distillés au fil des semaines. Retrouvez-les ci-dessous et rendez-vous sur Cmavue.org pour 
les partager de nouveau. 

LES POSTS 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://cmavue.org/actualite/campagne-communication-digitale/


 

LES STORIES 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

    
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://drive.google.com/file/d/1bfVFCG82Y7l3W7v26gWzt4KmWNhxwhQv/view
http://drive.google.com/file/d/1hW6cP-ILvQNXCMqZWBx5ZE2ex-y21O5P/view
http://drive.google.com/file/d/1TDybgJNGf1A0sgGlkcXEDgcaXsRVroYi/view
http://drive.google.com/file/d/1N3byz0msHyrX23FUWWYpOY5GXZ-j9EoP/view


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://drive.google.com/file/d/1YWwfAptTivEhF0Ww1-vyTF_F4sc9wUFq/view
http://drive.google.com/file/d/1pOr8-OFUay4IRvolYgUwO5E3YOwOEMpi/view

