
Communication 2021 :
PLEIN FEU SUR LA VUE DES JEUNES



Les clés de la campagne de l'AsnaV 
• S'appuyer sur le savoir-faire de spécialistes des 

réseaux sociaux

• Réaliser un programme vidéo incarné par un 
influenceur

• Rebondir sur l'actualité qui concerne (passionne)
les 16 – 24 ans 

• Rallier cette communauté autour de nos messages

Comment capter leur attention ?



Deux sites pour une diffusion optimale

* Purebreak

À retrouver sur les réseaux  

TwitterFacebook



Les objectifs et les cibles 

Les objectifs :
• Encourager les jeunes à consulter un 

professionnel de la vue(ophtalmo, 
opticien, orthoptiste).

• Faire de la pédagogie autour des 
bonnes pratiques concernant la vision.

Les cibles :
• En priorité, les jeunes 16 – 24  ans
• Les parents, public secondaire.



Pour atteindre ces objectifs



S'appuyer sur un réseau d'expérience



Un réseau performant 



En bref, une marque culte…



L'écosystème média DR GOOD

Une marque créée et portée par Michel 
CYMES qui réunit notoriété et légitimité


